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ABSTRAK 
 

Komunikasi visual merupakan antara bidang pendidikan yang telah terdedah sejak zaman dahulu lagi. Orang Asli 
telah terdedah dengan komunikasi visual dalam bentuk simbol dan lukisan melalui nenek moyang mereka dan hal 
ini berlaku secara informal dalam kalangan Orang Asli. Objektif kajian ini adalah untuk meneroka proses 
penghasilan simbol bagi sumpit yang merupakan salah satu perniagaan kecil-kecilan yang diusahakan oleh 
komuniti Orang Asli. Tujuan kajian dijalankan adalah untuk menghasilkan simbol bagi membantu 
mengembangkan perniagaan mereka melalui pengvisualan identiti menggunakan simbol supaya lebih dikenali 
masyarakat luar. Kawasan kajian adalah bertempat di Kampung Orang Asli Batu 12, Gombak, Selangor. Beberapa 
kaedah telah digunakan antaranya kaedah temu bual secara kumpulan berfokus bersama Orang Asli yang dipilih, 
kaedah literatur dan pemerhatian di lapangan yang didokumentasi menggunakan catatan, gambar, video dan audio. 
Data-data telah dikumpul dan dianalisis, mengeluarkan tiga elemen utama mengvisualkan simbol sumpit secara 
digital iaitu sumpit, damak dan pergerakan damak keluar dari sumpit (movement). Elemen-elemen ini ditemukan 
berlandas kepada kemahiran informal dalam diri Orang Asli. Perkongsian pengalaman dan pengetahuan mengenai 
sumpit, simbol dan kehidupan Orang Asli, telah berlaku secara spontan dan tidak berstruktur di antara Orang Asli 
dan masyarakat luar. Harapan pengkaji agar kajian yang dijalankan dapat menjadi rujukan dan membantu Orang 
Asli dalam konteks mengvisualkan identiti perniagaan kecil-kecilan seni warisan mereka sebagai suatu tanda 
dagangan (trademark) untuk mengembangkan perniagaan Orang Asli dan lebih dikenali masyarakat luar. 
 
Kata kunci: Orang Asli, komunikasi visual, simbol, sumpit 
 

ABSTRACT 
 
Visual communication is a part of educational field which being exposed to mankind since long ages. Orang Asli 
has been exposed to visual communication in the form of symbols and drawings throughout their ancestors and 
it was developed informally among them. The objective of this study is to explore the process of creating blowpipe 
symbols regarding of small business which being operated by the Orang Asli communities. This study aims to 
explicate the expansion of the Orang Asli businesses through the visualizing identity using symbols in order to be 
publicly known and familiar by the outsiders. The research area was located at Kampung Orang Asli Batu 12, 
Gombak, Selangor. A few research methods were implemented such as focus group interview with selected Orang 
Asli, literature reviews and observation on field which being documented using written-notes, pictures, videos 
and audios. Some data were collected and analyzed, extracting three main elements visualizing the digital 
blowpipe symbols which are the blowpipe (sumpit), darts (damak) and the darts movement from the blowpipe 
(movement). These elements were discovered based on the informal skills among the Orang Asli. Sharing 
experience and knowledge about the blowpipes, symbol and the lifestyle of Orang Asli, occurred spontaneously 
and unstructured among the Orang Asli and the outsiders. Thus, this study facilitated as reference and assistance 
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for the Orang Asli in context of visualizing small business identity of their heritage arts as a trademark to expand 
the Orang Asli business to the market and well-known to the outsiders. 
 
Keywords: Orang Asli, visual communication, symbol, blowpipe 
 
 
PENGENALAN 
 
Orang Asli merujuk kepada 18 suku masyarakat peribumi dan minoriti yang dikelaskan kepada tiga 
kumpulan utama iaitu Negrito, Senoi dan Melayu Proto yang menetap di Semenanjung Malaysia (Chan 
C.S.C., 2018). Orang Asli ini mempunyai ciri-ciri, bahasa dan cara hidup tersendiri (Abdul Ghani Azmi, 
I. M., 2017) serta tinggal di dalam hutan dan mempunyai amalan atau adat resam yang berhubung kait 
dengan alam semula jadi (Ramle bin Abdullah et al., 2013). Daripada penjelasan ini, boleh diperkatakan 
hal tersebut menyebabkan wujudnya jurang dan perbezaan antara Orang Asli dengan masyarakat arus 
perdana. Masyarakat Orang Asli sangat sensitif dan menitikberatkan soal budaya mereka kerana hal ini 
melambangkan identiti Orang Asli dari generasi ke generasi supaya generasi terkini dapat mengenali 
adat dan budaya mereka (Mohd Sam S. A., 2015). Identiti Orang Asli ini sangat unik dan pelbagai 
kerana setiap suku mempunyai keunikan seni warisan tersendiri (Abdul Ghani Azmi, I. M., 2017). 

‘Kais pagi makan pagi, kais petang makan petang’, inilah gaya kebanyakkan Orang Asli yang 
ekonominya berbentuk sara diri (Er Ah Choy et al., 2010). Statistik pada tahun 2010 mengatakan 
mereka hidup di bawah garis kemiskinan (Omar, R. et al., 2019). Pendedahan dalam skop pemasaran 
produk Orang Asli seperti alatan-alatan memburu, kraftangan dan lain-lain tidak diberi kepada mereka 
(Suhaila Binti Abdul Latiff, 2010). Tambahan pula, pengubahsuaian dan peniruan atau cetakan semula 
dalam jumlah yang banyak TCEs (traditional cultural expression) iaitu termasuklah muzik, tarian, seni, 
rekaan, nama, tanda, simbol, persembahan, kraftangan, naratif dan ekspresi seni yang lain, telah 
menjejaskan keaslian identiti Orang Asli ini (Abdul Ghani Azmi, I. M., 2017). Antara penyebab 
berlakunya hal sebegini adalah kerana tiadanya simbol khas atau tanda dagangan bagi tujuan perniagaan 
pada barangan jualan Orang Asli itu sendiri. Ini adalah merupakan antara faktor-faktor 
ketidakcenderungan Orang Asli untuk memasarkan produk-produk mereka. 

Apa itu simbol? Simbol adalah komunikasi yang kompleks dan mempunyai pelbagai makna 
yang berperingkat (Khan, I., Islam, N., Ur Rehman, H. et al., 2020). Manakala, tanda dagangan 
(trademark) memainkan peranan utama dalam memperkenalkan diri atau identiti sesebuah syarikat 
kepada orang ramai (Alter, B.H., 2010). Selain itu, dengan menggunakan tanda dagangan seperti nama 
atau simbol atau kedua-duanya dapat membezakan sesebuah syarikat dan pesaing mereka dalam 
persekitaran global (Rienda, L., Ruiz-Fernández, L. & Carey, L., 2021). Dalam hal ini, simbol boleh 
dijadikan tanda dagangan pada produk Orang Asli yang ingin dijual. 

Antara produk Orang Asli yang berpontesi untuk diketengahkan adalah kraftangan sumpit. 
Sumpit merupakan salah satu alatan memburu bagi Orang Asli. Sumpit digunakan bagi memburu 
haiwan-haiwan liar seperti babi hutan, monyet, rusa dan haiwan haiwan kecil yang lain kerana sumpit 
digunakan dari jarak agak sedikit jauh dari mangsa (Hamid, komunikasi peribadi, Februari 11, 2020). 
Sumpit Orang Asli kini telah banyak dijadikan barangan jualan dan juga dijadikan cenderahati dan 
hiasan (Suhaimi, komunikasi peribadi, Oktober 7, 2019). Hal ini menambahkan lagi nilai estetik sumpit 
tersebut apabila dihasilkan dengan cantik dan bergaya bagi tujuan jualan. Pada masa yang sama, sumpit 
itu sendiri tetap menjadi alat memburu dan boleh digunakan dalam keadaan kecemasan. Hal ini 
sekaligus telah mengangkat nilai dan kebergunaan sumpit itu sendiri. 
 
 
METODOLOGI 
 
Kampung Orang Asli Batu 12, Gombak, Selangor merupakan kawasan kajian dan tinjauan lapangan 
telah dijalankan di sana. Kaedah temu bual digunakan dalam kajian ini yang mana temu bual tersebut 
dilakukan secara kumpulan berfokus dan separa berstruktur yang melibatkan pengkaji dan Orang Asli 
yang telah dipilih. Orang Asli dipilih dengan bantuan pegawai JAKOA Gombak dan penduduk Orang 
Asli setempat. Hal ini dapat membantu meningkatkan kualiti proses meneroka simbol dalam budaya 

https://www-emerald-com.ezpustaka2.upsi.edu.my/insight/search?q=Beth%20H.%20Alter
https://www-emerald-com.ezpustaka2.upsi.edu.my/insight/search?q=Laura%20Rienda
https://www-emerald-com.ezpustaka2.upsi.edu.my/insight/search?q=Lorena%20Ruiz-Fern%C3%A1ndez
https://www-emerald-com.ezpustaka2.upsi.edu.my/insight/search?q=Lindsey%20Carey
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mereka. Orang Asli berkenaan merupakan Orang Asli yang mempunyai kepakaran serta kemahiran 
menghasilkan kraftangan yang berkualiti dan pelbagai dekorasi corak unik. Hal demikian dapat 
dijadikan panduan bagi menghasilkan simbol bersesuaian sebagai tanda dagangan (trademark) dan 
berpotensi untuk mengetengahkan perniagaan mereka. Selain itu, kaedah literatur, pemerhatian dan 
mendokumentasi catatan, gambar, video dan audio di kawasan sekitar perkampungan Orang Asli 
tersebut dan di Muzium Orang Asli Gombak turut digunakan bagi membantu proses penerokaan dalam 
menghasilkan simbol. 
 
 
DAPATAN KAJIAN 
 
Dalam bahagian ini akan diperincikan proses pengvisualan simbol menggunakan teknik lukisan tangan 
dan digital berdasarkan kategori kajian yang diperoleh. 
 
Pemilihan kraftangan 
 
Melalui tinjauan lapangan, temu bual dan pemerhatian, pengkaji mendapati kraftangan yang 
bersesuaian dan dipilih ialah sumpit. Kraftangan sumpit dipilih kerana setelah dianalisis beberapa faktor 
seperti saiz, ketahanan, kerumitan, permintaan dan kebolehpasaran, didapati kraftangan sumpit adalah 
yang paling sesuai untuk diketengahkan. Penelitian dilakukan terhadap (i) bahan-bahan untuk 
menghasilkan sumpit, (ii) komponen-komponennya dan (iii) memahami cara pembuatan sumpit. Cara 
menyumpit mempunyai pelbagai gaya dan antara gaya menyumpit Orang Asli adalah seperti Rajah 1. 
 

 
Foto 1: Gaya Menyumpit oleh Hamid (Sumber: Kerja Lapangan) 

 
Bahan utama dalam penghasilan sumpit 
 
Melalui data yang diperolehi, pengkaji mendapati bahawa antara bahan utama pembuatan sumpit Orang 
Asli ialah buluh. Buluh merupakan tumbuhan yang sangat sesuai bagi menghasilkan sumpit kerana 
batangnya yang lurus dan ringan. Sumpit akan disertakan dengan damak iaitu peluru. 

Damak juga diperbuat daripada buluh tetapi damak perlu dinipiskan sehingga tirus dan perlu 
ditajamkan kerana apabila menyumpit, damak akan terus terbenam sedikit pada kulit mangsa yang 
diburu. Ini adalah kerana dihujung mata damak yang tajam akan dilumurkan bersama racun daripada 
gabungan getah pokok-pokok berbahaya dan daripada haiwan-haiwan tertentu (Foto 2). 
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Foto 2: Damak (Sumber: Kerja Lapangan) 

 
Damak haruslah disimpan dengan baik dan rapi di dalam bekas tertentu supaya racunnya tidak 

terkena pada penyumpit kerana racun tersebut boleh menyebabkan kematian jika penyumpit tersebut 
menggunakan racun getah pokok yang merbahaya. Antara bekas yang sesuai digunakan untuk 
menyimpan damak yang beracun adalah tiub kecil yang diperbuat juga daripada buluh (Foto 3).  
 

 
Foto 3: Damak yang Dikeluarkan Daripada Tiub Buluh (Sumber: Kerja Lapangan) 

 
Potensi dan keunikan sumpit untuk dipasarkan 
 
Sumpit mempunyai potensi besar dalam perniagaan. Setelah pengkaji melihat, meneliti dan 
menganalisis data-data yang diperolehi, pengkaji mendapati sumpit mempunyai keunikan dan nilai 
estetik tersendiri yang mampu melahirkan minat kepada masyarakat. Selain itu, pengkaji juga telah 
menemui beberapa elemen yang boleh digunapakai bagi menghasilkan simbol sumpit secara digital 
untuk kegunaan dalam perniagaan kecil-kecilan Orang Asli yang telah dipilih. Proses seterusnya adalah 
menghasilkan visual sumpit secara lukisan tangan (Rajah 1).  
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Rajah 1: Visual Lukisan Sumpit Dan Salah Satu Gaya Menyumpit 

 
Kemudian meneliti dan mengenal pasti elemen-elemen utama bagi menghasilkan simbol 

sumpit digital. Berikut merupakan proses penghasilan visual lukisan sumpit secara berperingkat. 
 
Elemen utama bagi proses mengvisualkan simbol sumpit 
 
Terdapat tiga elemen utama bagi mengvisualkan simbol sumpit secara digital iaitu pertama ialah (i) 
sumpit, yang kedua ialah (ii) damak dan yang ketiga ialah (iii) pergerakan damak keluar dari sumpit 
(movement). Penemuan tiga elemen ini adalah daripada proses pemerhatian yang mendalam dengan 
berlandaskan kepada kemahiran pengkaji menganalisis serta kemahiran informal Orang Asli yang 
ditemu bual. 
 

 
Rajah 2: Visual Lukisan Sumpit yang Diringkaskan 

 
Seterusnya merupakan proses meringkaskan visual sumpit dilukis dengan mengambil kira elemen-
elemen utama sumpit dan ciri-ciri simbol iaitu ringkas, mudah dan berinfomasi. Simbol mempunyai 
keupayaan untuk menterjemah sesuatu, sama ada dalam bentuk objek, idea, emosi atau pemikiran lain 
(Pampoulou, E. & Fuller, D.R., 2020). Simbol boleh didefinisikan sebagai entiti grafik yang 
mempunyai makna semantik dan untuk menyampaikan maklumat (Rezvanifar, A., Cote, M. & Branzan 
Albu, A., 2019). Pada Rajah 2 posisi sumpit yang dicondongkan sedikit ke atas adalah bertujuan untuk 
menunjukkan scene atau action sumpit tersebut. Manakala pecahan tiga komponen pada sumpit tersebut 

https://www-emerald-com.ezpustaka2.upsi.edu.my/insight/search?q=Eliada%20Pampoulou
https://www-emerald-com.ezpustaka2.upsi.edu.my/insight/search?q=Donald%20R.%20Fuller
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merujuk kepada tiga elemen utama yang telah dinyatakan iaitu sumpit, damak dan movement iaitu 
pergerakan damak keluar dari sumpit. 
 

 
Rajah 3: Sketches Proses Olahan Komponen Sumpit 

 
Olahan tiga komponen (trial and error)  
 
Proses selanjutnya adalah proses olahan tiga komponen iaitu (i) sumpit, (ii) damak dan (iii) movement 
yang telah diringkaskan. Merujuk Rajah 6, pengkaji mengolah komponen-komponen tersebut 
menggunakan teknik ‘trial and error’ sehinggalah ketiga-tiga komponen tersebut mencapai suatu simbol 
yang menepati ciri-ciri simbol. Setiap bentuk yang dihasilkan, pengayaannya perlulah mempunyai 
rasional. Dalam proses olahan ini, pengkaji mengolah sumpit dengan bentuk satu garisan lurus yang 
merujuk rasional asal bentuk sumpit iaitu seperti batang yang lurus. Olahan terus dilakukan beberapa 
kali sehingga mendapat bentuk ideal dan bersesuaian mengikut rasional fizikal bentuk sumpit. Pengkaji 
perlu meneliti olahan dan bentuk simbol sumpit yang dihasilkan berulang kali kerana tidak mahu timbul 
kekeliruan yang besar mengenai simbol yang akan terhasil. Seterusnya, bagi proses olahan damak dan 
movement juga perlu diteliti beberapa kali kerana damak dan movement juga merupakan komponen-
komponen utama dalam menterjemah rupa bentuk simbol sumpit yang akan dihasilkan. Damak perlulah 
selari dengan posisi sumpit dan movement juga perlulah berada antara sumpit dan damak supaya 
kelihatan logik dan lengkap scene atau action penyumpitan tersebut. 
 

 
Rajah 4: Visual Lukisan Akhir Simbol Sumpit 
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Simbol akhir perlu dikemaskan dan dirapikan untuk memudahkan proses akhir iaitu 
mendigitalkan simbol sumpit yang terhasil daripada proses olahan lukisan tangan. Proses ini 
memerlukan pengkaji membuat kiraan dan ukuran yang tepat supaya simbol akhir sumpit menjadi 
kemas (Rajah 4). 
 
(vi) Pendigitalan Simbol 
 
Proses yang terakhir adalah proses mendigitalkan simbol sumpit yang telah dihasilkan melalui lukisan 
tangan. Lukisan akhir simbol sumpit tersebut perlulah discan atau diambil gambar untuk dimuatnaik ke 
dalam komputer. Pengkaji menggunakan perisian GNU Image Manipulation Program (GIMP) untuk 
mendigitalkan simbol sumpit yang telah dihasilkan kerana GIMP merupakan perisian percuma. Perisian 
GIMP ini boleh dimuat turun ke dalam komputer secara terus daripada internet. Perisian GIMP ialah 
perisian untuk mencipta dan menyunting imej bitmapped. Dalam proses ini, pengkaji menggunakan 
Ruler kerana lebih mudah untuk menekap (tracing) simbol lukisan tangan tersebut (Rajah 5). 
 

 
Rajah 5: Proses Mendigitalkan Simbol Sumpit 

 
Ketelitian dan mata yang tajam diperlukan untuk meletakkan Ruler pada setiap bucu simbol lukisan 
tangan dalam bentuk menegak dan melintang. Pengkaji menggunakan Free Select Tool, melukis semula 
dengan teknik menekan dan menarik poligonal segments mengikut Ruler yang telah diletakkan di setiap 
bucu simbol lukisan tangan. 
 

 
Rajah 6: Simbol Sumpit Digital 
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Setelah menyambung kesemua poligonal segments, proses akhir pengkaji menggunakan Bucket Fill 
Tool untuk mewarnakan kesemua bahagian yang telah dipilih (selected area) atau disambungkan. 
Warna hitam digunakan sebagai warna utama dalam penghasilan simbol sumpit digital ini. Akhir sekali, 
pengkaji membuang kesemua Ruler dan menambah background putih supaya simbol sumpit digital 
kelihatan lebih menonjol dan pengkaji menyimpan (save as) simbol sumpit digital tersebut sebagai file 
Jpeg (Rajah 6). 
 
 
PERBINCANGAN 
 
Simbol merupakan komunikasi yang pelbagai. Simbol juga boleh membawa makna yang berbeza 
mengikut pandangan setiap individu. Dalam kajian ini, simbol sumpit yang telah dihasilkan akan diukir 
atau dilabel pada sumpit yang akan dijual untuk dijadikan tanda dagangan (trademark) dan turut boleh 
digunakan di media-media lain seperti poster, internet dan sebagainya. Tanda dagangan (trademark) 
adalah aset yang sangat bernilai kerana tanda dagangan melambangkan diri atau identiti sesebuah 
syarikat kepada masyarakat. 

Simbol sumpit tersebut berperanan sebagai tanda identifikasi barangan dan boleh juga dijadikan 
jenama (brand) dengan penambahan nama contohnya “Sumpit Hamid”. Jenama dihasilkan dan 
dikaitkan dengan tanda dagangan (trademark) yang memenuhi dua peranan pelengkap iaitu (i) 
pengenalan dan (ii) pembezaan (Mensah, C.N., Long, X., Dauda, L. et al., 2019). Jenama dianggap 
sebagai salah satu aset strategik yang mampu mendorong serta membantu perniagaan di zaman moden 
(Beig, F. A., & Nika, F. A., 2019). Penciptaan jenama juga turut dianggap isyarat kemajuan teknologi 
atau inovasi produk (Flikkema et al., 2019). 
Menurut Rita Clifton et al. (2009) di dalam bukunya bertajuk Brands and Branding, tanda dagangan 
(trademark) atau tanda identifikasi barangan dibuat khas supaya dapat menandakan sesuatu barang 
dagangan agar lebih mudah dikenali dan dikenal pasti. Tujuan tanda dagangan (trademark) adalah bagi 
memperluas dan / atau mengekalkan kedudukan dalam pasaran (Mensah, C.N., Long, X., Dauda, L. et 
al., 2019). Hal ini secara langsung membantu para pembeli dan peminat sumpit mengenali peniaga 
sumpit Orang Asli yang dicari untuk mengulangi pembelian dan lain-lain tujuan. Warna memainkan 
peranan yang berkesan apabila pada situasi lisan sukar atau terhad menyampaikan sesuatu mesej (Jin, 
C., Yoon, M. & Lee, J., 2019). Secara umumnya, di dalam literatur pemasaran mengenal pasti bahawa 
warna adalah elemen yang sangat penting dalam menentukan kedudukan dan pengenalan sesebuah 
produk (van Rompay et al. 2013; Garaus, M., Halkias, G. 2020). Warna hitam digunakan pada simbol 
sumpit tersebut kerana warna hitam menimbulkan daya tarikan dan keanggunan. Menurut H. Cerrato 
(2012), hitam membawa makna kekuatan dan kewibawaan serta dianggap sangat formal, berprestij dan 
elegan. Warna hitam turut menonjolkan ciri-ciri kemewahan dan kecanggihan. Oleh sebab itulah, 
jenama-jenama yang terkenal seperti Nike, Chanel dan lain-lain menggunakan warna hitam pada logo 
mereka.  

Selain itu, penggunaan warna hitam turut memudahkan peniaga sumpit Orang Asli tersebut 
untuk mencetak (print) atau membuat promosi di mana-mana platform menggunakan simbol ini tanpa 
memikirkan kod warna (color code). Ini adalah kerana sekiranya peniaga tersebut menggunakan warna 
primer seperti merah, warna sekunder seperti hijau atau warna tertier seperti sian (cyan) pada simbol 
sumpit tersebut, warna-warna seperti ini mempunyai kod warna (color code) tertentu supaya warnanya 
sama dan tidak berubah. Tujuan penggunaan kod warna (color code) adalah supaya warna sesebuah 
simbol, logo, barangan korporat (corporate items) sesebuah jenama (brand) tersebut sentiasa selari dan 
mengikuti pengarahan atau penataan seni (art direction) jenamanya agar pelanggan atau pengguna 
mengenali mereka. 
 
 
KESIMPULAN 
 
Proses penerokaan simbol dalam masyarakat Orang Asli Gombak telah dilakukan melalui kaedah 
pemerhatian di lapangan. Pemerhatian dibuat dengan menggunakan video dan audio serta teknik temu 
bual separa berstruktur mengenai sejarah dan penggunaan simbol yang bersesuaian dengan kraftangan 

https://www-emerald-com.ezpustaka2.upsi.edu.my/insight/search?q=ChangHyun%20Jin
https://www-emerald-com.ezpustaka2.upsi.edu.my/insight/search?q=ChangHyun%20Jin
https://www-emerald-com.ezpustaka2.upsi.edu.my/insight/search?q=MoonSun%20Yoon
https://www-emerald-com.ezpustaka2.upsi.edu.my/insight/search?q=JungYong%20Lee
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Orang Asli di Gombak. Hasil daripada dapatan triangulasi antara pemerhatian dan temu bual tersebut 
didapati suku-suku Orang Asli di Malaysia terutamanya di Gombak, tidak pernah didedahkan dengan 
penggunaan simbol tersendiri bagi melambangkan setiap suku. Walau bagaimanapun, seperti yang 
diketahui oleh masyarakat arus perdana yang lain, masyarakat Orang Asli ini mempunyai identiti dan 
seni warisan serta budaya yang sedikit berbeza dalam penghasilan kraftangan. Beberapa teknik yang 
berbeza dapat dilihat melalui proses penghasilan kraftangan sumpit dalam kalangan Orang Asli di 
Malaysia khususnya di Gombak. 

Menurut seorang individu Orang Asli Gombak, setiap hasil motif atau corak yang dihasilkan 
pada kraftangan mereka adalah seiring dengan alam semulajadi. Tanpa alam semula jadi, boleh 
memusnahkan identiti dan budaya mereka. Namun begitu, kepelbgaian suku kaum Orang Asli di 
Gombak juga telah menyumbang kepada berlakunya proses asimilasi dan akulturasi dalam budaya 
masyarakat mereka. Keadaan ini berlaku kerana telah wujud perkahwinan campur antara pelbagai suku 
yang ada di perkampungan Gombak. Apabila perkahwinan campur ini berlaku maka perkara ini telah 
menjadi salah satu faktor perbezaan teknik penghasilan kraftangan terutamanya sumpit dan beberapa 
kraftangan yang lain. Selain itu juga, kedudukan penempatan mereka yang berhampiran dengan bandar 
turut mempengaruhi seni reka dan corak kraftangan mereka. Justeru itu, dapat dirumuskan di sini, Orang 
Asli di Gombak mempunyai identiti, budaya yang pelbagai dan penghasilan kraftangan mereka 
terutamnya sumpit sangat unik yang mana berkait rapat dengan alam semula jadi. Pengvisualan simbol 
sumpit ini secara langsung telah memberikan trademark dan identiti kepada peniaga kecil-kecilan 
kraftangan sumpit Orang Asli yang dipilih. Hal ini bukan sahaja menaikkan nama peniaga tersebut, 
malah turut mengangkat nama seni warisan sumpit Orang Asli di Malaysia terutamanya di Gombak, 
Selangor. Selain itu, dengan adanya trademark ini, dapat meningkatkan ekonomi peniaga kecil-kecilan 
kraftangan sumpit Orang Asli yang dipilih dan secara tidak langsung sedikit sebanyak turut 
meningkatkan ekonomi negara. 

Orang Asli khususnya dalam kalangan belia seharusnya menceburi bidang perniagaan era kini 
yang lebih bersifat terbuka dengan menggunakan platform-platform digital dan internet. Selain itu, 
simbol yang dihasilkan ini dapat menaik taraf cara pemasaran baharu Orang Asli terutamanya di 
Gombak, apabila simbol ini dijadikan sebagai marketing tool di platform internet memandangkan 
kawasan Gombak yang berdekatan dengan bandar, mempunyai teknologi yang canggih dan mampu 
milik seperti telefon pintar (smartphone). Bukan sekadar peminat sumpit dalam negara sahaja dapat 
mengenali kraftangan sumpit Orang Asli, malahan peminat sumpit luar negara turut dapat 
mengenalinya. Pendek kata, perkara ini akan menjadikan pencapaian yang baik kepada peniaga 
kraftangan sumpit tersebut apabila proses pembelian antarabangsa (international) berlaku. Hal ini 
secara sekaligus dapat menaikkan nama atau jenama (brand) peniaga kraftangan sumpit tersebut 
melalui simbol sumpit yang dihasilkan di dalam dan luar negara apabila berlakunya proses pemasaran 
dari mulut ke mulut (word-of-mouth marketing). 

Kesimpulannya, pihak-pihak yang berkenaan seperti Jabatan Kemajuan Orang Asli (JAKOA), 
muzium negara dan lain-lain harus berganding bahu membantu memberi pendedahan dan menyediakan 
platform yang bersesuaian melalui pelbagai cara kepada Orang Asli khasnya dalam bidang perniagaan 
kraftangan Orang Asli. Keunikan suku-suku Orang Asli dan seni warisan mereka seharusnya dijadikan 
kebanggaan negara terutamanya pada seni halus kraftangan yang dihasilkan oleh komuniti Orang Asli. 
Sehubungan dengan itu, seluruh masyarakat perlu saling bantu-membantu mengekalkan seni warisan 
negara dalam konteks kraftangan tradisional supaya tidak pupus dan lenyap di masa hadapan. 
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